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Introducao

A microeconomia é um ramo das ciéncias econOmicas que estuda o
comportamento econdmico individual, focando somente em mercados especificos e nos
movimentos de produtores e consumidores, sem levar em conta o conjunto geral da
economia.

A microeconomia mostra, por exemplo, fatores que influenciam os precos, o modo
de consumo, a relacao entre oferta e demanda e até mesmo as acoes de marketing. Ela
também aborda a forma com a qual os recursos de uma empresa sao utilizados.




Introducao

A microeconomia ou teoria dos precos analisa a formacao de precos no mercado,
isto €, como a empresa e o consumidor se interagem e decidem o preco e a quantidade

de um produto ou servico.
Estuda o funcionamento da oferta e da demanda (procura) na formacao do preco.

A microeconomia se preocupa em explicar como é fixado o preco e seus fatores de
producao. Divide-se em:




- ________________________________________________________________________________________________________________________
Introducao

e Teoria do Consumidor: Estuda a preferéncia do consumidor analisando seu
comportamento, suas escolhas, as restricoes quanto a valores e a demanda de mercado.

e Teoria de Empresa: Estuda a reuniao do capital e do trabalho de uma empresa a fim de
produzir produtos conforme a demanda do mercado e a oferta dos consumidores
dispostos a consumi-los.

e Teoria da Producao: Estuda o processo de transformacao da matéria-prima adquirida
pela empresa em produtos especificos para a venda no mercado. A teoria da producao se
refere os servicos como transportes, atividades financeiras, comércio e outros.




e
Teoria do Consumidor

Como citado a pouco a Teoria do Consumidor estuda a preferéncia do consumidor
analisando seu comportamento, suas escolhas, as restricbes quanto a valores e a
demanda de mercado.

Para entendermos melhor vamos dividir essa teoria...




-
A Teoria da Utilidade:
Utilidade Total e Utilidade Marginal

Por que as pessoas demandam mercadorias?
As pessoas demandam mercadorias porque seu consumo satisfaz suas

necessidades ou lhe traz algum tipo de prazer.
Imaginemos agora que essa satisfacao possa ser mensurada e essa medida seja

chamada de “utilidade”.
Mesmo que nao se obtenha resultados exatos, obtidos por meio de equacoes
matematicas, por meio de bom senso, é possivel observar um comportamento

caracteristico.




-
A Teoria da Utilidade:
Utilidade Total e Utilidade Marginal

Para facilitar a compreensao vamos utilizar um exemplo desse
comportamento. Se dermos uma barra de chocolate por semana para uma pessoa
gue nao tinha esse habito de consumo provavelmente isso trara uma satisfacao
muito grande a essa crianca, gerando uma utilidade relativamente alta.

Se passarmos a dar duas barras de chocolate por semana essa pessoa vai
adorar mas, provavelmente, nao com o mesmo entusiasmo de quando recebia a
primeira barra. Se formos aumentando, progressivamente, essa quantidade de barras
de chocolate a utilidade dessa barra adicional diminuira progressivamente, ou seja,
ela vai perdendo o interesse nas barras adicionais.




A Teoria da Utilidade:
Utilidade Total e Utilidade Marginal

Isso porgue, ao consumir o chocolate praticamente até a saciedade este deixa de
ser, para ela, um produto escasso.

Com isso a utilidade total gerada pelo consumo de chocolate cresce a cada
semana entretanto o valor acrescido a essa utilidade total pelo consumo da ultima barra
é tao menor quanto maior for o total consumido de barras de chocolate, ou seja, quanto
maior é o crescimento do consumo menor é a utilidade total adicional a esta nova
realidade.




-
A Teoria da Utilidade:

Utilidade Total e Utilidade Marginal

A utilidade marginal € o acréscimo a utilidade total decorrente do consumo de

uma unidade adicional dessa mercadoria portanto, a utilidade marginal diminui a

medida que aumenta o seu consumo.
Isso acontece com qualquer consumo de bem ou servico logo nao adianta

“entupir” o mercado com determinado produto pois isso fara que a utilidade diminua
para o consumidor.




-
A Teoria da Utilidade:
Utilidade Total e Utilidade Marginal

Voltando ao exemplo anterior o consumidor estara disposto a pagar
determinado preco pela primeira barra de chocolate e, possivelmente, 0 mesmo valor
pelo segunda ou terceira barras entretanto, a medida que sua saciedade se apresenta e,
obviamente, a utilidade marginal diminui este consumidor, muito provavelmente, nao
estara mais disposto a pagar o mesmo preco pelas quantidades adicionais, logo, para
que ele consuma mais sera necessario o produto seja ofertado por um preco menor
para gue este consumidor tenha a sensacao que o menor preco pago compense a baixa
utilidade que o bem representa no momento.




A Teoria da Utilidade:
Utilidade Total e Utilidade Marginal

Este movimento é conhecido como “Preco Marginal da Reserva” e trata-se do

preco maximo que o consumidor esta disposto a pagar pela unidade adicional da
mercadoria.

O excedente do consumidor é a diferenca de preco que o consumidor esta
disposto a pagar e o que ele realmente paga por uma mercadoria.




A Teoria da Utilidade:
Utilidade Total e Utilidade Marginal

Veja sd, imagine que aquela pessoa estaria disposta a pagar RS 4,00 pela
primeira barra de chocolate para satisfazer sua necessidade entretanto o valor que ela
pagou (valor de mercado) foi RS 1,50. A diferenca do que ela pagou e o que estaria
disposta a pagar foi de RS 2,50. Esse ganho que a crianca teve é conhecido como
“excedente do consumidor”.

Logo a tendéncia é que o excedente do consumidor diminua a medida que
diminua a disposicao que o consumidor tenha de pagar pelas barras adicionais pois,
como mencionado anteriormente, a saciedade pelo produto se aproxima diminuindo
sua utilidade portanto o interesse do consumidor.




-
A Teoria da Escolha

E o comportamento social agregado ao resultado do comportamento de atores
individuais, cada um dos quais esta tomando suas decisdes individuais.

A teoria também se concentra nos determinantes das escolhas individuais entao,
assume-se que um individuo tem preferéncias entre as alternativas de escolha disponiveis
qgue lhes permitem indicar qual opcao ele prefere.

Estas preferéncias sao consideradas completas (a pessoa pode sempre dizer qual
das alternativas considera preferivel ou que nenhuma é preferivel a outra) e transitivas
(se a opcao A é preferida a opcao B e a opcao B é preferida a opcao C, entao A é preferido
em relacao a C).




-
A Teoria da Escolha — Cesta de
Mercadorias

Presume-se que o agente leve em conta informacbes disponiveis,
probabilidades de eventos e potenciais custos e beneficios na determinacao de
preferéncias, e aja consistentemente na escolha da melhor alternativa.

Um conceito fundamental para a compreensao da teoria da escolha é que
haja a opcao de escolha, conhecida como cesta de mercadoria, ou seja, a cesta de
mercadoria € um conjunto de uma ou mais mercadorias associadas a quantidade
consumidas de cada uma dessas mercadorias. Por exemplo: A Fernanda esta em
duvida se escolhe entre quantidades de alimentos (filé mignon) e quantidade de
vestuario (vestidos)




A Teoria da Escolha — Curva da
Indiferenca

Cesta de Mercadorias Unidades de Filé Mignon Unidades de Vestidos

I 10 8

1 5 15
1] 15 5

D 10 3

E 5 1




A Teoria da Escolha — Curva da
Indiferenca

Para escolher o consumidor deveria classificar as diferentes opcoes de consumo,
representadas pelas diferentes cestas de mercadorias, segundo sua preferéncia.
Para essa escolha entende-se que duas condicoes devem ser verdadeiras:
- O consumidor dira se prefere a primeira cesta em detrimento da segunda, se prefere
a segunda em detrimento da primeira ou se as duas sao indiferentes.
- Sendo todas as mercadorias desejaveis o consumidor preferira comprar maior
guantidade de uma dessas mercadorias em detrimento da outra mercadoria.




A Teoria da Escolha — Curva da
Indiferenca

A curva da indiferenca representa os pontos, em um grafico, em que o
consumidor troca quantidades de um bem (filé mignon) pelo bem (vestidos) sem alterar

sua utilidade, ou seja, o consumidor continua satisfeito com sua escolha.
Bem A

Curvas de indiferenca

Utilidade 2

Utilidade 1

Bem B




A Teoria da Escolha — Curva da
Indiferenca

Propriedades da Curva da Indiferenca:

- As curvas nao se cruzam
- As curvas tem sempre inclinacao negativa, ou seja, ela se inclina para baixo e a direita




-
A Teoria da Escolha

Taxa marginal de substituicao é a quantidade que o consumidor estaria disposto
a abrir da mercadoria em troca de uma unidade da outra mercadoria.

A linha de restricao orcamentaria refere-se a limitacao da renda e o reflexo dessa
restricdo as quantidades consumidas das mercadorias. Imaginemos que a Fernanda
tivesse orcamento de RS 500,00 para adquirir sua cesta de mercadorias. A unidade da
mercadoria A (filé mignon) custa RS 50,00 e a unidade da mercadoria B (vestido) custa
RS 100,00.




A Teoria da Escolha

Se a Fernanda comprasse apenas filé mignon: RS 500,00 / RS 50,00 = 10
unidades

Se a Fernanda comprasse apenas vestidos: RS 500,00 / RS 100,00 = 5 unidades

Entretanto ela precisa das duas mercadorias pois programou um evento com
toda a familia (incluindo a sogra...) portanto devera balancear as quantidades a serem
consumidas respeitando seu orcamento. Neste caso, possivelmente, tera de adquirir
menos vestidos para que possa comprar 8 unidades de filé mignon (quantidade
necessaria para fazer aguele delicioso estrogonofe) ou, qguem sabe, fazer um ensopado
com apenas uma unidade de carne e se deliciar com varios modelos de vestidos.




-
A Teoria da Escolha

Os bens substitutos sao bens que competem entre si pelo mesmo consumidor,
sendo que, em um mercado competitivo, o consumidor ira optar por consumir o bem A
ou 0 bem B, mas nunca os dois ao mesmo tempo.

Um exemplo de bem substituto € a carne bovina e a carne de frango. Esses bens
tanto sao substitutos que uma alteracao no preco de um deles tende a influenciar a
demanda pelo outro bem e isso pode influenciar a escolha da Fernanda na composicao
da sua cesta de mercadorias.

Outro exemplo muito comum apresentado de bens substitutos € a manteiga e
margarina.




-
A Teoria da Escolha

Os bens substitutos geram consequéncias na economia que permitem as pessoas
prever comportamentos de precos e demanda.

Suponha, por exemplo, que a carne bovina tenha um subito aumento de preco.
As pessoas, portanto, irao buscar alternativas a este bem. Sabe-se que a carne de frango
é um bem substituto em relacao a carne bovina.

Dessa forma, um aumento de preco na carne bovina fara com que se tenha um
aumento da demanda por carne de frango. Pois este ultimo tera se tornado mais
atrativo para compra em relacao ao primeiro.




-
A Teoria da Escolha

E possivel fazer o exercicio da consequéncia de um bem substituto também para
as reducoes de precos.

Suponha, agora, que o preco da carne bovina tenha reduzido. Isto farda, pela lei
da oferta e da demanda, com que a demanda por este bem aumente.

Como a demanda por este bem vai aumentar, a demanda pelo seu substituto, a
carne de frango, ira se reduzir.




A Teoria da Escolha

Obviamente que esses sao exemplos hipotéticos e simplificados. Mas, muitas
vezes, o conceito de bem substituto é utilizado para prover mudancas na economia.

Por exemplo, Governos de diversos paises tem estimulado o uso de energia
limpa ao tornar a exploracao das fontes de energias poluentes mais caras, cobrando
valores maiores por concessoes.

Com o aumento do preco da energia poluente, a sua alternativa — a energia
limpa — se torna mais atrativa e pode ser empregada de forma mais ampla.
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